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Resumen

Objetivo. Evaluar si el impuesto a las bebidas azucaradas
implementado en México en 2014 estuvo asociado con un
aumento en el consumo de cerveza. Material y métodos.
Se estimo un andlisis de series de tiempo interrumpidas para
analizar los cambios en las ventas domésticas per capita de

cerveza asociados con el impuesto a las bebidas azucaradas.

Se realizd una prueba de falsificacion mediante el desplaza-
miento del periodo de implementacion del impuesto para
verificar si los cambios en las ventas nacionales per capita
de cerveza estaban relacionados con la implementacion del
impuesto. Resultados. Se encontré un aumento en la
tendencia mensual de ventas per capita de cerveza de 0.03
litros (1C95%: 0.02,0.04; p= 0.00) en el periodo posterior al
impuesto. Conclusion. El aumento en las ventas nacionales
per capita de cerveza asociados con el impuesto a bebidas
azucaradas fue muy bajo, de menos de 1%, sin embargo, es
importante disefar politicas fiscales que eviten sustituciones
por productos no gravados.
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Abstract

Objective. To evaluate whether the tax on sugar sweetened
beverages (SSB) in Mexico implemented in 2014 was associ-
ated with an increase in beer consumption. Materials and
methods.We estimated an interrupted time series analysis
to analyze changes in per capita domestic sales for beer as-
sociated with the SSB tax.We conducted a falsification test
by moving the implementation period of the SSB tax to test
if changes in the per capita domestic sales for beer were as-
sociated with the implementation of the tax. Results. We
found an increase in monthly per capita beer sales trend of
0.03 (95%Cl:0.02,0.04 p= 0.00) liters in the post-tax period.
Conclusion. The increase in beer sales associated with
the implementation of the tax to SSB was low, less than 1%,
however, fiscal policies should be designed to avoid substitu-
tions to untaxed products.

Keywords: sugar-sweetened beverages; beer; taxes; elasticity;
consumption; interrupted time series analysis

En enero de 2014, el gobierno mexicano implementd
un impuesto especial de un peso por litro a todas
las bebidas con azticares afiadidos como refrescos, ju-
gos, aguas saborizadas, concentrados, polvos, jarabes,
esencias o extractos para preparar bebidas saborizadas,
bebidas energéticas, con excepcién de los jugos 100%

naturales y las bebidas con edulcorantes artificiales,
con el objetivo de reducir la carga de las enfermedades
no transmisibles.!

La evidencia proveniente de estudios de modelaje
y evaluaciones sobre los impuestos a las bebidas azu-
caradas es mixta en cuanto a las posibles sustituciones

()  Centro de Investigacion en Evaluacion de Encuestas, Instituto Nacional de Salud Publica. Cuernavaca, Morelos, México.

Fecha de recibido: 24 de junio de 2025 * Fecha de aceptado: 4 de noviembre de 2025 « Publicado en linea: 9 de abril de 2026
Autora de correspondencia: M. Arantxa Colchero. Instituto Nacional de Salud Publica.
Av. Universidad 655, col. Santa Maria Ahuacatitlan. 62100 Cuernavaca, Morelos, México.
Correo electronico: acolchero@insp.mx

Licencia: CC BY-NC-SA 4.0

salud piiblica de méxico | vol. 68, no. 2, marzo-abril de 2026

125


https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/

ARTICULO ORIGINAL

Quiroz-Reyes JA y col.

por bebidas alcohélicas. Powell y Leider,? quienes
sefialaron que la cerveza podria ser un sustituto de
las bebidas azucaradas debido a su bajo contenido de
alcohol, mostraron que, después de dos afios de imple-
mentacion del impuesto a las bebidas azucaradas en
Seattle, la elasticidad-precio cruzada de la demanda
de cerveza fue de 0.35. Es decir, el aumento de 10% en
los precios de las bebidas azucaradas se asocié con el
incremento de 3.5% en el consumo de cerveza. En un
modelo de simulacién, Luong y Hoang® mostraron
que un impuesto de 10% a las bebidas azucaradas en
Vietnam aumentaria el consumo de cerveza 2.5%. Un
estudio basado en modelaje realizado en Reino Unido
mostré que un mayor consumo de una marca especifi-
ca de cerveza estuvo asociado con el incremento en el
precio de las bebidas con alto contenido de azticar.* En
contraste, después de un afio de implementacién del
impuesto a las bebidas azucaradas en Filadelfia, no se
encontraron incrementos significativos en el volumen
de ventas de vinos y licores.>® Un estudio controlado
aleatorizado de un supermercado virtual en los Paises
Bajos encontré que un impuesto a las bebidas azucara-
das no estuvo asociado con un aumento en las compras
de bebidas alcohdlicas.”

Dos afios después de la implementacién del im-
puesto a las bebidas azucaradas en México, las ventas
nacionales y las compras en los hogares de bebidas
con impuesto disminuyeron 7.6% en comparacién con
el periodo previo al impuesto,®® ademds, las ventas
de bebidas no alcohdlicas y no gravadas aumentaron,
principalmente, el agua embotellada.”! Las estimacio-
nes de elasticidad-precio antes de la implementacién
del impuesto a las bebidas azucaradas mostraron po-
sibles sustituciones por agua, leche, botanas, dulces y
azucar, pero no se incluyeron en el andlisis las bebidas
alcohélicas.™

Hasta donde se conoce, no se ha publicado ningtin
estudio en México que haya probado si el impuesto a
las bebidas azucaradas estuvo asociado con un aumen-
to en el consumo de bebidas alcohdlicas. Se utilizé un
andlisis de series de tiempo interrumpidas (ITSA, por
sus siglas en inglés), para evaluar si el impuesto a las
bebidas azucaradas estuvo asociado con un aumento
en las ventas de cerveza, la bebida alcohdlica mds con-
sumida en el pafs.

Se analiz6 si la cerveza, y no otras bebidas, fue un
sustituto de las bebidas azucaradas porque estudios
previos mostraron que laimplementacién del impuesto
mencionado se asocié con un aumento en las compras
de bebidas sin impuesto, particularmente, agua embo-
tellada.”!% Por otro lado, probar si hubo sustitucién de
bebidas azucaradas por cerveza es relevante dada la
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carga de enfermedad asociada. El consumo de alcohol
se relaciona con enfermedades infecciosas y no trans-
misibles, des6rdenes mentales, violencia y lesiones;'?
en 2019, represento la sexta causa de mortalidad.”® La
prevalencia de consumo de alcohol actual y de consumo
excesivo se concentra en hombres, adultos y poblacion

de mayor nivel socioeconémico.™

Material y metodos

Variables y fuentes de informacion

Se utilizaron datos de ventas de cerveza de la Encuesta
Mensual de la Industria Manufacturera, desde enero de
2007 hasta diciembre de 2019 (156 meses). La encuesta
tiene un disefio deterministico: los productores son
seleccionados del censo econémico y el tamafio de la
muestra se alcanza hasta que el nimero de empresas
iguala la cobertura esperada para cada actividad eco-
némica. Para todas las bebidas, la cobertura alcanza
80% de los ingresos totales y 80% de los empleados. La
Encuesta Mensual de la Industria Manufacturera reco-
ge informacién sobre ventas, produccién, ntimero de
empleados, horas trabajadas y remuneraciones totales
del sector manufacturero.”® Se utilizaron los datos de
ventas de la clase 312120 para la fabricacién de cerveza,
segtin el Sistema de Clasificacién Industrial de América
del Norte (SCIAN).16

Variable dependiente

La variable dependiente son las ventas nacionales per
capita de cerveza, las cuales son una aproximacién
del consumo nacional aparente, es decir, representa el
consumo que se realiza dentro del pafs. Por lo tanto, las
ventas nacionales incluyen lo que se importa porque se
consume internamente, pero excluye las exportaciones
porque es lo que se consume fuera del pafs. Interesan
las ventas nacionales porque el estudio analiza si el
impuesto a bebidas azucaradas implementado en Mé-
xico se relacioné con cambios en las ventas de cerveza
(proxy de consumo) del pais, dado que no pudo tener
impacto en el consumo de otros paises. Por lo tanto, se
restaron a las ventas totales de cerveza que se reportan
en la Encuesta Mensual de la Industria Manufacturera
las exportaciones y se sumaron las importaciones. Las
importaciones y exportaciones se obtuvieron de la Ba-
lanza Comercial del Banco de México; el cédigo para
la cerveza es 22030001."” Finalmente, se dividieron las
ventas internas entre la poblacién de 15 afios o mds,
obtenida de las proyecciones poblacionales del Consejo
Nacional de Poblacién.!®
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Covariables

Se ajustaron los modelos con base en el Indicador Global
dela Actividad Econ6mica, que mide dicha actividad en
el corto plazo,'? ya que el crecimiento econémico podria
estar asociado con un mayor consumo de alimentos y
bebidas. Se utilizaron variables dicotémicas para cada
mes del afio con el fin de ajustar por estacionalidad.

Analisis estadistico

Primero, se compard el indice de precios relativos de
la cerveza con el indice de precios de las bebidas azu-
caradas desde enero de 2007 hasta diciembre de 2019,
para observar cémo se comportaron los precios de
estas bebidas a lo largo del tiempo. El Indice Nacional
de Precios al Consumidor (INPC) mide la variacién de
precios de la canasta bésica en el tiempo, la cual incluye
los bienes que mds consumen los hogares mexicanos.
Se dividi6 el INPC de la cerveza entre el INPC de las
bebidas azucaradas. Se obtuvieron los indices de precios
del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia.’

Segundo, se usé un ITSA para analizar la asociaciéon
del impuesto a las bebidas azucaradas con las ventas
nacionales per cdpita de cerveza. El modelo ITSA evaltia
si hubo un cambio estadisticamente significativo en el
nivel de ventas nacionales per cdpita de cerveza el mes
siguiente a laimplementacién del impuesto a las bebidas
azucaradas, y compara el cambio mensual promedio
en las ventas nacionales per cdpita durante el periodo
posterior al impuesto con el periodo previo.?!

El modelo se especifica de la siguiente manera:

Ytz [50+ [31T+ [32Xt+ [33Txt+ [5k Zk,t +e,

donde Y representa las ventas nacionales per capita
de cerveza en el mes t; fo indica el nivel base de ventas
en enero de 2007; f1 es el cambio mensual promedio en
las ventas durante el periodo previo al impuesto (enero
de 2007 a diciembre de 2013); T es una variable de conteo
para cada mes desde enero de 2007 hasta diciembre de
2019; B2 representa el cambio en las ventas inmediata-
mente después de la implementacion del impuesto a las
bebidas azucaradas; X es una variable binaria que indica
la implementacién del impuesto (1 a partir de enero de
2014, 0 en caso contrario); $s es el cambio mensual pro-
medio en las ventas en el periodo posterior al impuesto
en comparacién con el periodo previo, y f, representa
los pardmetros para las covariables Z.

Se obtuvieron las estimaciones postintervencién
con el comando lincom de Stata que se utiliza para
modelos ITSA.?! La estimacion se calcula sumando el
coeficiente del cambio en las ventas per cdpita de cerveza
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durante el periodo previo a la intervencién (T) mds el
cambio promedio en las ventas en el periodo posterior
alaintervencion, en comparacién con el periodo previo
(T X))

Prueba de falsificacion

Se realiz6 una prueba de falsificacién para evaluar si los
cambios en las ventas nacionales per cdpita de cerveza
estaban asociados con la implementacién del impuesto
a las bebidas azucaradas, para lo que se modificé el afio
de implementacién del impuesto con los siguientes
puntos de corte: enero de 2010, 2011, 2012 y 2013. No se
esperarfa ningtin cambio en estos puntos de inflexion
si el consumo de cerveza hubiera aumentado con la
implementacién del impuesto a las bebidas azucaradas,
por lo que la hipétesis nula es que no hay cambios en las
ventas de cerveza en puntos de corte diferentes al afio de
implementacién del impuesto a las bebidas azucaradas.

Se utiliz el software Stata 15* para todas las esti-
maciones.”

Resultados

La figura 1 muestra las ventas nacionales mensuales
per cdpita de cerveza entre 2007 y 2019 no ajustadas.
En 2015, se observa un ligero aumento en las ventas per
capita de cerveza, un afio después de laimplementacion
del impuesto a las bebidas azucaradas, seguido de una
tendencia creciente.

La figura 2 muestra el indice de precios relativos
de la cerveza con respecto al indice de precios de las
bebidas azucaradas. Antes de 2014, se observaba una
tendencia creciente en el indice de precios relativos de
la cerveza. En contraste, desde enero de 2014 (afio de
implementacién del impuesto a las bebidas azucaradas),
el indice de precios relativos de la cerveza disminuyé en
comparacion con el de las bebidas azucaradas, ya que
el precio de la cerveza se mantuvo constante mientras
que el de las bebidas azucaradas auments.

El cuadro I muestra estadisticas descriptivas de
todas las variables utilizadas en los modelos ITSA,
mediante una comparacion del periodo antes y después
del impuesto a las bebidas azucaradas. El promedio
de ventas nacionales per cdpita de cerveza fue de 6.7
litros por mes en el periodo previo a la intervencién, y
de 7.1 litros en el periodo posterior, lo que muestra un
incremento después del impuesto a las bebidas azuca-
radas. El Indicador Global de la Actividad Econémica

* StataCorp. 2017. Stata Statistical Software: Release 15. College
Station, TX: StataCorp LLC.
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Nota: Ventas per capita de cerveza antes y después del periodo de implementacion del impuesto a las bebidas azucaradas en enero de 2014. Periodo 2007-2019
Fuente: Elaboracion propia con informacién de la Encuesta Mensual de la Industria Manufacturera'® y del Consejo Nacional de Poblacién'®
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FIGURA |. VENTAS MENSUALES NACIONALES PER CAPITA DE CERVEZA (LITROS). MExico, 2007-2019
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Nota: Cambio en el indice de precios relativos de la cerveza con respecto al indice de precios de las bebidas azucaradas antes y después de la implementacion

del impuesto a las bebidas azucaradas en enero de 2014.

Fuente: Elaboracion propia con informacién del indice Nacional de Precios al Consumidor?®
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FIGURA 2. iNDICE DE PRECIOS RELATIVOS DE LA CERVEZA EN COMPARACION CON EL iNDICE DE PRECIOS DE BEBIDAS

AZUCARADAS EN MExico, 2007-2019

fue de 84.9 en el periodo previo y de 96.9 en el periodo
posterior a la intervencion.

El cuadro Il muestra los cambios de las ventas nacio-
nales per cdpita de cerveza antes y después de la imple-
mentacién del impuesto a bebidas azucaradas, a través
del modelo ITSA. Se observa un aumento no significativo
en las ventas nacionales, en el mes inmediato posterior al
impuesto, de 0.15 litros (IC95%: -0.13,0.43; p= 0.42). Sin
embargo, también se incrementd la tendencia mensual de
ventas per capita, en relacién con la tendencia previa a la
intervencién, 0.03 litros (IC95%: 0.02,0.04; p= 0.00) en el
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periodo posterior al impuesto. La prueba Lincom muestra
que las ventas per cdpita de cerveza aumentaron a una
tasa de 0.02 litros por mes (IC95%: 0.01,0.03; p=0.00).

El cuadro III muestra los resultados del modelo
ITSA para la cerveza a partir de la prueba de falsifica-
cién con diferentes afios de implementacién. En todos
los afios anteriores a 2014, se observan reducciones en
las ventas el mes posterior a los puntos de inflexién
desde -0.98 litros (IC95%: -1.48,-0.49; p= 0.00) en 2010,
hasta -0.32 litros (IC95%: -0.61,-0.04; p= 0.05) en 2013,
asf como un pequefio aumento promedio mensual en
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el periodo posterior al punto de inflexién desde 2011,
en comparacién con el periodo anterior, entre 0.02
litros (IC95%: 0.01,0.03; p= 0.00) y 0.03 litros (IC95%:
0.02,0.04; p=0.00).

Discusion
Se analiz6 si la implementacién del impuesto a bebidas

azucaradas en México estuvo asociada con un aumento
en el consumo de cerveza. Los resultados no muestran un

incremento en las ventas nacionales per cépita de cerveza
el mes posterior a la implementacién del impuesto. Sin
embargo, hubo un aumento mensual promedio de 0.03
litros en el periodo postimplementacién, en comparacién
con la tendencia previa a la intervencion.

Varios estudios han mostrado que la implementa-
cién del impuesto a bebidas azucaradas se asoci6 con
una reduccién en las compras/ventas de bebidas sin
impuesto,*!* lo que hace plausible la potencial sustitu-
cién por cerveza. Ademds, el indice de precios relativos

Cuadro |
TENDENCIAS DE VENTAS DE CERVEZA EN MEXICO DE ACUERDO CON LA IMPLEMENTACION
DEL IMPUESTO A BEBIDAS AZUCARADAS, 2007-2019

Periodo anterior al impuesto

Periodo posterior al impuesto Periodo completo

Variable 2007-2013 2014-2019 2007-2019
(n=84) (n=171) (n=156)
Ventas nacionales per capita de cerveza* 67 7l 68
per cap [53,82] [5.2,9.3] [5.2,9.4]
) . - 84.9 96.9 90.4
Indicador Global de la Actividad Econémica [76.7,90.7] [912,100.7] [76.6,100.7]

* Litros por mes. Intervalos de confianza al 95% entre corchetes.

Fuente: Estimaciones propias con base en las ventas de la Encuesta Mensual de la Industria Manufacturera,'> exportaciones e importaciones de la Balanza
Comercial del Banco de México (2023)"7 y la poblacién del Consejo Nacional de Poblacion'®

Cuadro Il
CAMBIOS EN LAS VENTAS NACIONALES PER CAPITA DE CERVEZA ANTES Y DESPUES DE LA
IMPLEMENTACION DEL IMPUESTO (LITROS). MExico, 2007-2019

Variable

Cambio mensual promedio en las ventas en el periodo previo al impuesto

Coeficiente, intervalo de confianza al 95% y valor p
-0.01 [-0.01,-0.007] (0.00)

Cambio en el nivel de ventas inmediatamente después del impuesto

0.15 [-0.13,0.43] (042)

Cambio mensual promedio en las ventas en el periodo posterior al impuesto

0.03 [0.02,0.04] (0.00)

Tendencia lineal posterior al impuesto

0.02 [0.01,0.03] (0.00)

Indicador Global de la Actividad Econémica

-0.03 [-0.08,0.02] (0.24)

Enero -0.40 [-0.77,-0.22] (0.04)
Febrero -0.89 [-1.19,-0.59] (0.00)
Marzo 0.38[0.01,0.74] (0.04)
Abril 0.05 [-0.28,0.37] (0.79)
Mayo 0.44 [0.07,0.817 (0.02)
Junio 0.57 [0.23,0.90] (0.00)
Julio 0.51 [0.19,0.83] (0.00)
Agosto 0.41 [0.01,0.817 (0.05)
Septiembre -0.19 [-0.60,0.22] (0.37)
Octubre -0.04 [-0.41,0.33] (0.81)
Noviembre -0.01 [-0.35,0.33] (0.92)

Nota: Enero de 2014 es el periodo de implementacion del impuesto. Comparacion de diciembre con los otros meses. T es una variable de conteo para cada
mes, X es una variable binaria para la implementacion del impuesto a las bebidas azucaradas (I después de enero de 2014, 0 en caso contrario).

Fuente: Estimaciones propias con base en las ventas de la Encuesta Mensual de la Industria Manufacturera,'® exportaciones e importaciones de la Balanza
Comerecial del Banco de México'” y la poblacion del Consejo Nacional de Poblacién.!® Valor p entre paréntesis. Intervalos de confianza al 95% entre corchetes.
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Cuadro Il
CAMBIOS EN LAS VENTAS NACIONALES PER CAPITA DE CERVEZA (LITROS).
MEexico, 2007-2019 (PRUEBA DE FALSIFICACION)

Enero 2010 Enero 2011 Enero 2012 Enero 2013
0.0l -0.01 -0.01 -0.01
Cambio mensual promedio en las ventas en el periodo previo al impuesto [-0.01,0.03] [-0.02,0.01] [-0.01,0.00] [-0.02,-0.01]
(0.53) 0.27) (0.02) (0.00)
-0.98 -0.61 -0.57 -0.32
Cambio en el nivel de ventas inmediatamente después del impuesto [-1.48,-0.49] [-1.07,-0.14] [-0.88,-0,26] [-0.61,-0.04]
(0.00) (0.02) (0.00) (0.05)
0.004 0.02 0.03 0.03
Cambio mensual promedio en las ventas en el periodo posterior al impuesto [-0.02,0.02] [0.01,0.03] [0.02,0.03] [0.02,0.04]
(0.70) (0.00) (0.00) (0.00)
0.011 0.014 0.018 0.021
Tendencia lineal posterior a la intervencion [0.008,0.015] [0.011,0.018] [0.014,0.022] [0.017,0.025]
(0.00) (0.00) (0.00) (0.00)

Fuente: Estimaciones propias utilizando las ventas de la Encuesta Mensual de la Industria Manufacturera,'® exportaciones e importaciones de la Balanza Comercial
del Banco de México!” y la poblacién del Consejo Nacional de Poblacion.'® Modelos ajustados por el Indicador Global de la Actividad Econdmica y los meses.
Coeficientes (p valor) e intervalos de confianza al 95% en corchetes.Valor p en paréntesis.

de la cerveza, en comparacién con el de las bebidas
azucaradas, disminuyd, como se mostré en la figura 2,
lo que pudo representar un incentivo para la sustitucion.

Las pruebas de falsificacion (que consistieron en
mover los periodos de implementacién del impuesto)
mostraron, para todos los afios, reducciones en las ven-
tas el mes posterior a cada afio de inflexién, asi como
pequefios aumentos promedio en el periodo posterior
al punto de inflexién, con una magnitud similar desde
2012 (0.03 litros) en comparacién con la tendencia previa.

A pesar de los hallazgos de las pruebas de falsifi-
cacién, no se descarta que el aumento en las ventas de
cerveza se relacione con laimplementacién del impuesto
abebidas azucaradas porque, al ajustarlo por la tenden-
cia previa, se ve un incremento en las ventas de cerveza
mayor a lo que se hubiera esperado si el impuesto no se
hubiera implementado, aunque este incremento es muy
bajo. Si se considera que las ventas per cdpita mensuales
en el periodo anterior a laimplementacion del impuesto
a bebidas alcohdlicas era de 6.7 litros, un aumento de
30ml en promedio mensual posterior es muy bajo, pues
representa menos de 1% de las ventas del periodo previo.

Los estudios que han analizado potenciales susti-
tuciones de bebidas azucaradas por bebidas alcohélicas
muestran resultados mixtos. Lo anterior puede deberse
a la heterogeneidad en los métodos usados, el tipo de
bebidas alcohdlicas incluidas o el alcance del estudio. Dos
articulos basados en resultados de la implementacion de
impuestos a bebidas azucaradas, al igual que en el pre-
sente, encontraron un aumento en el consumo de cerveza:
parael caso de Seattle, con una elasticidad-precio cruzada
de la demanda estimada entre las bebidas azucaradas y la
cerveza de 0.35,2 pero ningtin cambio en vinos y licores en

130

Filadelphia.>® Aunque un estudio de modelaje en Reino
Unido mostré que podria haber sustitucién, se restringen
a una marca especifica y no se exploraron otros tipos de
bebidas cuyo consumo podria ser mayor.* Un estudio
aleatorizado controlado basado en un supermercado en
linea en Pafses Bajos no encontré sustitucién, pero no
mostré resultados por tipo de bebida y las compras se
restringieron a una semana, lo que podria ser una ventana
corta para compras de bebidas alcoh6licas.”

Los estudios que han analizado posibles sustitucio-
nes de las bebidas azucaradas por bebidas alcohdlicas
no describen el mecanismo de esta sustitucién, excepto
por el estudio de Seattle en el que los autores sugieren
que puede ser plausible por el bajo contenido de alcohol
dela cerveza. La sustitucién podria deberse, también, a
que tanto el consumo de cerveza como de bebidas azuca-
radas muestran estacionalidad asociada con variaciones
anuales en la temperatura; el consumo aumenta con la
temperatura, lo que sugiere que ambas bebidas pueden
ser consumidas para refrescarse.”>?

El estudio presenta algunas limitaciones. No fue
posible incluir todas las bebidas alcohdlicas, ya que la
Encuesta Mensual de la Industria Manufacturera reporta
unicamente tres tipos de bebidas (cerveza, vinos de mesa
y tequila), pero s6lo se cuenta con informacién completa
sobre el comercio exterior, importaciones y exporta-
ciones de cerveza para estimar las ventas nacionales.
Sin embargo, esta ultima es la bebida alcohdlica més
consumida en el pais.?* En las pruebas de falsificacion,
como no existen datos de ventas anteriores a 2007, no
fue posible extender la ventana de tiempo para cada
punto de corte con el fin de aumentar la comparabilidad
de la prueba. Finalmente, se reconoce que, en ausencia
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de un disefio experimental, los presentes resultados no
pueden interpretarse como causales.

Este es el primer estudio que analiza si hubo un
cambio en las ventas nacionales per cdpita de cerveza aso-
ciados con la implementacién del impuesto a las bebidas
azucaradas en México. Si estudios futuros confirmaran
los hallazgos del presente trabajo, se podria concluir
que se observé un aumenté muy bajo (menor a 1%) en
las ventas de cerveza asociado con este impuesto. Serdn
necesarios estudios futuros para determinar si la potencial
sustitucion de bebidas azucaradas se concentra en ciertos
grupos poblacionales como altos consumidores o pobla-
cién adulta joven. De ser asf, serd relevante el disefio de
politicas fiscales que eviten sustituciones entre bebidas.
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